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	Вих. № 04/01

від 20.01.2010. р.


	Генеральному директору УДППЗ «Укрпошта»  Замковій Т.Ф.

Директору ДП «Преса» Герасименко В.В.




Шановна Таїсія Федорівна !

Шановний Валерій Вікторович!

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси від імені всієї видавничої спільноти рішуче протестує проти поспішної та не виваженої відмови в односторонньому порядку підприємств поштового зв’язку ДП „ПРЕСА” та УДППЗ „Укрпошта” з 01.01.2010 приймати для доставки отримувачам видання із рекламно-інформаційними вкладеннями.

Наказом №295 УДППЗ «Укрпошта» від 24.11.2009р. було внесено зміни до тарифів поштового зв’язку, зокрема виключено з переліку такий вид послуг як доставка реклами, вкладеної видавцем у власне видання.

Таке обмеження прямо суперечить базовим нормативно правовим актам, зокрема, ч.3 ст. 1 Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні”, адже „...друковані видання можуть включати до свого складу інші носії інформації (платівки, дискети, магнітофонні та відеокасети тощо), розповсюдження яких не заборонено чинним законодавством України”.

Оскільки підприємства поштового зв’язку ДП „ПРЕСА” та УДППЗ „Укрпошта” є найбільшими підприємствами на ринку послуг з доставки преси, а у деяких видах послуг та на деяких географічних територіях – монополістами, припинення такої послуги означає обмеження прав видавництв, що прямо передбачені Законом.

Відміна такої послуги завдасть неминучих втрат видавничій галузі. Напроти, збереження такої послуги як доставка видань з вкладеннями є дуже важливим не тільки для представників видавничого бізнесу, а й для мільйонів читачів по всій Україні, які у вигляді вкладень отримують різноманітні матеріали, у тому числі зразки товарів, електронні носії інформації, додаткову інформацію тощо. Наприклад, багато дитячих видань (як українських, так і міжнародних торгівельних марок) вміщує як складові частини навчальні фільми, музичні/навчальні/розважальні комп’ютерні диски, іграшки, тощо. Видання з садівництва вміщують пакетики з насінням. Жіночі видання – зразки кремів та парфумів, тощо. Все це дуже шанують читачі, а видання будують свої маркетингові та збутові стратегії на таких вкладеннях як на необхідних елементах. До того ж ряд видань мають зобов’язання щодо розповсюдження вкладень перед своїми рекламодавцями. Зокрема це стосується розповсюдження інформації, необхідної для українських виборців.
Ми вимагаємо негайно відновити надання послуги з доставки видань з вкладеннями, а у разі необхідності внесення змін у умови її надання - забезпечити обговорення такої концепції із залученням представників профільної асоціації видавців (УАВПП) та видавничих компаній.

Ми вважаємо неприпустимим термінове припинення надання будь-яких послуг, односторонню відмову від надання послуг або раптову зміну умов надання послуг – адже такі дії призводять до прямих втрат видавничих компаній, що є у будь-якому разі неприпустимим, а тим більше у такі важкі економічні часи, як зараз. Окрім того, такі односторонні дії, на наш погляд, не додають поваги у двосторонніх відносинах контрагентів та негативно впливають на розвиток взаємодії між ними.
Надзвичайно сподіваємось на Ваше виважене та швидке рішення цього вкрай важливого питання. Готові надати всіляку підтримку та допомогу із швидкої організації зустрічі між представниками УДППЗ „Укрпошта”, ДП „ПРЕСА”, УАВПП та видавничих компаній з метою врегулювання ситуації, що склалася із недоставкою рекламних, інформаційних та інших вкладень у видання, які розповсюджуються через підприємства УДППЗ „Укрпошта” та ДП „ПРЕСА”.

З повагою,

Генеральний директор УАВПП
О. Погорелов
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